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Da sinistra, Bernard Fornas, Ceo di
Cartier, Daniela Colaiacovo,
responsabile progetto Eurocantera
e Giuseppe Colaiacovo, Ceo di
Goldlake. L'accordo tra la maison di
gioielleria e la Goldlake della
famiglia di industriali umbri
Colaiacovo si inserisce nel progetto
di Corporate social responsibility di
Cartier, che é stata una delte 13
aziende fondatrici
dell'organizzazione no profit
Responsible Jewellery Council, che
oggi conta 130 membri

L’oro etico convince Cartier

Le miniere in Honduras di Goldlake L

riforniranno il brand francese

Giulia Crivelli

¥ nincontro di aziende, ma
- soprattutto di persone e di

culture. Un'unita di vedu-
te suirapporti economicitraOcci-
dente e paesi in via di sviluppo:
tutto questo ha portato Fitaliana
Goldlake Group aunaccordo per
la forpitura di oro a Cartier, uno
deimarchidigioielliera pitt famo-
si al mondo. Non si tratta di oro
qualsiasi: Goldlake Group, azien-
danatanel2003che facapo, trami-
telaGold Holding, alla famigliadi
industriali umbri Colaiacovo,
estrac oro in Honduras. E lo fain

comune. E che comungque qualsia-

si attivita industriale deve avere ©
un suo quadro etico di riferimen- :
to:noiabbiamo cercato direplica- :

re in Honduras lo stesso rispetto
per I'ambiente, le persone e lalo-
ro salute che plasmano da sem-
pre le nostre attivitain Italia».

Al risultato &, appunto, un "oro
etico™ le conseguenze delle mi-
niere sull'ambiente sono minime,
lattivita dei minatorinonhanien-
te achevedere conlatriste imma-

gine del lavoro in miniera come |
occupazione logorante perlasalu- !

te fisicae mentale.

«E molto difficile conquistare °

Afianco, il

¢ valutato con attenzione il nostro
; progetto e si & fatto garante della
¢ nostrabuonafede edelnostroim-
: pegno presso il suo popolo».

«Non utilizzeremo I'oro Gold-

. lake per una collezione particola-

re, né pensiamo di far sapere ai

. quattro venti di questa nuova ini-
: ziativa: I'accordo per l'oro etico
© provenente dal'Honduras ¢ par-
: te di un quadro molto pit com-
. plessodiimpegno e responsabili-
: taversole persone», spiega Pame-
: la Caillens, direttore Csr (corpo-

rate social responsibility) di Car-
tier. L'impegno del marchio con-
trollato dal gruppo Richemont &
molteplice e riguardal'interasup-
ply chain: «Cingue anni fa siamo

. statitraiizfondatoridell'organiz-
: zazione no profit Responsible
Sostenibile. :
i partengono 130 tra le pit impor-

Jewellery Council, a cui oggi ap-

modomolto particolare, minimiz- © lafiduciadipopoliche per anniso- processodi | tanti aziende del mondo della fi-
zando I'impatto sull'ambiente e © no stati sfruttati, a volte dai loro estrazione liera della gioielleria, tra le quali
garantendo ailavoratorile miglio- . connazionaliya volte da noi stra- dell’oro : Goldlake - continua Pamnela Cail-
ricondizionipossibili. nicri- continua Daniela Colaiaco- nella lens - La cosa che ciha affascina-

«Il business principale della | vo, consigliere e responsabile del miniera toc convinto del progetto cosi for-
miafamigliaéstato permoltianni © progetto Eurocantera, il braccio : dell’Hondu- = temente voluto dallafamiglia Co-
il cemento - spiega Daniela Co- + operativo di Goldlake Group -. : raseun laiacovo & che nonsitratta solo di
laiacovo -~ Mio padre Franco € il © Noi ¢i siamo riusciti anche con anello-icona © unmodo per aiutare unacomuni-
fondatore della Colacem, terzo - Paiutodell'arcivescovo di Teguci- della ta dal punto di vista economico e
gruppo italiano del settore. A pri- © calpa Oscar Andreés Rodrigucz, maison sociale. E invece un business mo-
ma vista questa avventura mine- . presidente della Conferenza epi- Cartier, il del valido, che oltre agli utili, in-

raria puo sembrare strana, ma la
verita ¢ cheiprocessidi estrazio-
ne dell'oro e dellalavorazione del

cemento hanno parcechie cosein

scopale del’'Honduras, nominato

cardinale da Giovanni Paolo1Lin- |
stancabile paladino dei diritti de- :
¢li honduregni. L'arcivescovo ha !

Panthére, in
oro, peridot,
laccanerae
onice

corpora la responsabilita verso il
mondo in cui si opera. E questa &
lastessa filosofia di Cartier».
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